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АЭРОФЛОТ АССОЦИИРУЕТСЯ У РОССИЯН С ТАКИМИ  

ПОНЯТИЯМИ, КАК «НАДЕЖНЫЙ», «БЕЗОПАСНЫЙ», «СТАТУСНЫЙ»

внутренние  

рейсы  

50%

международные 

рейсы  

50%

пассажиры  

бизнес-класса 

13%

пассажиры 

экономического 

класса 

87 %

АЭРОФЛОТ является лидером гражданской авиации России, нацио-
нальным перевозчиком. Генеральный директор авиакомпании с 8 апре-
ля 2022 года – Сергей Александровский.

АЭРОФЛОТ, основанный 17 марта 1923 года, является одной из старей-
ших авиакомпаний мира и одним из наиболее узнаваемых российских 
брендов.

В 2017 году АЭРОФЛОТ признан сильнейшим авиационным брендом 
в ире по данным независимого агентства Brand Finance. Компания пять 
раз подтверждала первую строчку в данном рейтинге.

Группа «АЭРОФЛОТ» входит в число крупнейших авиационных холдингов 
мира.

За 2023 год авиакомпания «АЭРОФЛОТ» отдельно перевезла более 
25 млн пассажиров.

В сентябре 2022 в рамках Восточного экономического форума 
АЭРОФЛОТ и «Объединённая авиастроительная корпорация» (ОАК, вхо-
дит в «Ростех») подписали крупнейшее в современной истории граждан-
ской авиации соглашение о намерениях приобрести 339 воздушных су-
дов отечественного производства – 210 самолётов МС-21, 89 самолётов 
Superjet-NEW и 40 Ту-214 с поставкой в период с 2023 – 2030 гг.

АЭРОФЛОТ базируется в московском аэропорту Шереметьево, 31 мая 
2021 года открыл свой второй международный хаб в Красноярске.

ЛИДЕР ВОЗДУШНОГО ТРАНСПОРТА РОССИИ



ПОРТРЕТ ПАССАЖИРА БИЗНЕС КЛАССА ПОРТРЕТ ПАССАЖИРА ЭКОНОМ КЛАССА
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УВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ СОВРЕМЕННЫЙ ЖУРНАЛ ДЛЯ ПАССАЖИРОВ 

КРУПНЕЙШЕЙ РОССИЙСКОЙ АВИАКОМПАНИИ

Тираж – 100 000 экз. 
Средний охват в месяц – 1 779 910 чел.

55% – мужчины, 45% – женщины

Периодичность – 12 раз в год
Объем – 160–320 полос

Распространение на всех 
рейсах авиакомпании – в салонах 
экономического класса, в кармане  
каждого пассажирского кресла,  
VIP-залы «Аэрофлота».

СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ*

БЕЗ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ   .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
Полоса 1/1 840 000
Разворот 2/1 1 560 000

МАЛЫЕ ФОРМАТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 
1/2 горизонтальная
(навылет, обязательно два модуля на полосе) 480 000
1/2 вертикальная (не под обрез, один модуль на полосе) 560 000
1/3 (три модуля на полосе) 340 000

СПЕЦПОЗИЦИИ   .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 
4-я страница обложки 2 800 000
3-я страница обложки 1 250 000
1й разворот (включая вторую страницу обложки) 2 650 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  РАЗВОРОТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
2й разворот 2 350 000
3й разворот  2 250 000
4й разворот  2 150 000
2/1 (перед содержанием) 2 070 000
2/1 (перед выходными данными) 2 000 000
2/1 (перед первым редакционным материалом) 1 950 000
2/1 (в главной теме номера) 1 900 000
2/1 (первая треть журнала)  1 670 000
2/1 (первая половина журнала) 1 600 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  ПОЛОСЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .

1/1 (полоса напротив новостей авиакомпании) 1 450 000
1/1 (напротив содержания) 1 400 000
1/1 (напротив выходных данных) 1 290 000
1/1 (первые пять полос после выходных данных) 1 200 000
1/1 (первая треть журнала) 1 060 000
1/1 (первая половина журнала) 980 000

* Наценка за размещение 1/3 одним рекламным модулем на полосе - 25%

** Наценка за размещение в конкретной рубрике и за последовательность макетов - 15%

Стоимость размещения рекламы указана без учета НДС 20%



ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ БОРТОВОЙ ЖУРНАЛ  

ДЛЯ ПАССАЖИРОВ БИЗНЕС-КЛАССА

Тираж – 30 000 экз. 
Средний охват в месяц – 314 101 чел.

75% – мужчины, 25% – женщины

Периодичность – 12 раз в год
Объем – от 104 полос

Распространение – в салонах  
бизнес-класса, в кармане  
каждого пассажирского кресла.
VIP-залы «Аэрофлота».

СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ*

БЕЗ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ   .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
Полоса 1/1 690 000
Разворот 2/1 1 225 000

МАЛЫЕ ФОРМАТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 
1/2 горизонтальная
(навылет, обязательно два модуля на полосе) 400 000
1/2 вертикальная (не под обрез, один модуль на полосе) 435 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  
4-я страница обложки 2 015 000
3-я страница обложки 1 095 000
1й разворот (включая вторую страницу обложки) 2 015 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  РАЗВОРОТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
2й разворот 1 770 000
3й разворот  1 690 000
4й разворот  1 620 000
2/1 (перед содержанием) 1 620 000
2/1 (перед выходными данными) 1 620 000
2/1 (перед первым редакционным материалом) 1 620 000
2/1 (первая треть журнала) 1 360 000
2/1 (первая половина журнала) 1 295 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  ПОЛОСЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
1/1 (рядом с обращением) 1 220 000
1/1 (напротив содержания и выходных данных) 1 150 000
1/1 (первые шесть полос после содержания) 965 000
1/1 (первая треть журнала) 835 000
1/1 (первая половина журнала) 775 000

* Наценка за размещение в конкретной рубрике и за последовательность макетов – 15%

Стоимость размещения рекламы указана без учета НДС 20%



ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ ГЛЯНЦЕВЫЙ ЖУРНАЛ

Тираж – 100 000 экз. 
Средний охват в месяц – 1 409 498 чел.

Периодичность – 12 раз в год
Объем – от 120 полос

СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ*

БЕЗ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
Полоса 1/1 535 000
Разворот 2/1 980 000

МАЛЫЕ ФОРМАТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 
1/2 горизонтальная (навылет, два модуля на полосе) 335 000
1/2 вертикальная (навылет, один модуль на полосе) 360 000
1/3 полосы (навылет, три модуля на полосе в рекламном блоке) 220 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 
4-я страница обложки 1 350 000
3-я страница обложки 740 000
1й разворот (включая вторую страницу обложки) 1 290 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  РАЗВОРОТЫ  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
2-ой разворот 1 180 000
3-ий разворот 1 120 000
2/1 (перед первым редакционным материалом) 1 055 000
2/1 (первая треть) 1 000 000

СПЕЦПОЗИЦИИ  ПОЛОСЫ   .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .
1/1 (рядом с выходными данными или содержанием) 700 000
1/1 (в новостях авиакомпании) 650 000
1/1 (первые 5 полос после новостей авиакомпании) 600 000
1/1 (первая треть) 570 000
1/1 (первая половина) 540 000

* Наценка за размещение 1/3 одним рекламным модулем на полосе – 25%

** Наценка за размещение в конкретной рубрике и за последовательность макетов – 15%

Стоимость размещения рекламы указана без учета НДС 20%

S7 Airlines (бренд авиакомпании «Сибирь») образована в 1992 году и обладает крупнейшей в России  сетью внутренних маршру-
тов, выстроенной на базе трех крупных авиатранспортных узлов в Москве (Домодедово), Новосибирске (Толмачево) и Иркутске. 
S7 Airlines выполняет регулярные полеты в страны СНГ,



КОНТАКТЫ

	 	 ОТДЕЛ	РЕКЛАМЫ
	 	 119049,	Москва,	4-й	Добрынинский	переулок,	8,	этаж	4,	офис	C04	
	 	 тел.	+7	(495)	280	3995	
	 Коммерческий	директор		 Наталья	Медведева	/	nmedvedeva@in-flight.ru	
	 	
	 	 РУКОВОДИТЕЛИ	НАПРАВЛЕНИЙ:
	 Недвижимость		 Надежда	Заржецкая	/nzarzhetskaya@in-flight.ru
	 Клиники,	медцентры,	рестораны		 	
	 продукты	питания	 Юлия	Русакова	/	yrusakova@in-flight.ru	
	 Автомобили,	техника,	связь,		 	
	 финансы,	IT,	фармацевтика		 Ирина	Удалова	/	iudalova@in-flight.ru
	 Beauty,	Fashion	&	Luxury,	
	 образование	 Ирина	Рожкова		/	irozhkova@in-flight.ru
	 Мода,	мебель,	ремонт	 Екатерина	Власова	/	evlasova@in-flight.ru
	 Туризм,	промышленные	предприятия	 	
	 торговые	центры,	иностранные	клиенты			 Мария	Алиханова	/	malikhanova@in-flight.ru
	 Специальные	проекты	 Анна	Данилочкина	/	adanilochkina@in-flight.ru
	 Координаторы		 Эльвира	Сенина,	Мария	Торопина


